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Grandes cadenas de autoservicio,
industrialesy proveedores acepta-
ron llevaracabo buenas practicas
comerciales para evitar asimetrias
en las negociaciones y no afectar
a los consumidores.

El convenio de Concertacién
para la Mejora Continua de Prac-
ticas Comerciales Competitivas
establece un cédigo de 16 précti-
cas que son: pagos a tiempo, des-
cuentos, devoluciones yrechazos,
ventas debajo del costo, lista de
precios, especificaciones de cali-
dad, marcas propias, cumplimien-
todel marco normativo, compras o
ventas condicionadas, medios de
presion, prevencién de practicas
monopdlicas, orden de compra,
entregas completas y a tiempo,
margenes de utilidad, contratos
y promotor de buenas pricticas.

El convenio fue firmado por la
Asociacion Nacional de Tiendas
de Autoservicio y Departamenta-
les (ANTAD), la Confederacion de
Camaras Industriales (Concamin),
el Consejo Nacional Agropecua-
rio (CNA), el Consejo Mexicano
de la Industria de Productos de
Consumo (ConMéxico) y la Ca-
mara Nacional de la Industria de
la Transformacién (Canacintra).

El secretario de Economia, Il-
defonso Guajardo, aclard que el
acuerdo no estd hecho para res-
tringir libertades comerciales, sino
para regular el trato entre provee-
doresylas grandes cadenasde au-
toservicio,

“El convenio tiene un cardcter
preventivoen el buen ejercicio del
comercio, de tal forma que no se
establecen sanciones en el mismo,
sin embargo, una mala préctica
puede ser el inicio de una investi-
gacién por parte de las autorida-
des”, agregd,

Rodrigo Alpizar Vallejo, presi-
dente de la Canacintra, anoté que
el acuerdo inhibe malas pricticas
comerciales al permitir que se apli-

que la garantia de utilidad para evi-
tar pérdidas con respecto al precio
de venta y se inicien investigacio-
nes de oficio.

Al respecto, Francisco Funtanet,
presidente de la Concamin, sefnialé
que si se viola este convenio habra
consecuencias claras, ademas hay

un nuevo marco regulatorio deriva-
dodela Ley de Competencia Econd-
mica, por loque ya no hay necesidad
de buscar que se apruebe una Ley de
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Vicente Yaiiez Solloa, presi-
dente ejecutivo de la ANTAD,
dijo que la autorregulacién ra-
tifica la libertad de las partes
para negociar, ademads que con
ésta se persigue preservar la li-
bertad comercial.

Nuevaetapa. Andrés Garza, pre-
sidente de ConMéxico, afirmd
que con este acuerdo se sienta
el precedente delo que sera
una nuevaetapade la relacidn
comercial entre los actores de
la cadena productiva.

Alconvenio. Alos producto-
resdel campo lesinteresaser
proveedores delas grandes
cadenas, con la esperanzade
lograr mejores condiciones
en la comercializacion de sus
productos al prescindir de
intermediarios.




